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Wstep

Pamietasz moment, w ktédrym po raz pierwszy pomyslates: ,chcialbym mie¢ swoja strong
internetowq”? Moze to bylo przy okazji zatoZzenia wlasnej firmy. Moze chciates mie¢ miejsce na
portfolio, blog albo prosty sklep z rekodzielniczymi produktami. A moze po prostu znudzito Ci
si¢ ttumaczenie znajomym, ze , strona jest w budowie”, kiedy pytaja o Twoja dziatalnos¢.

I potem zaczates$ szukac¢ informagji. I trafites na sciane sprzecznych rad. Jeden artykut mowi,
ze trzeba uczy¢ sie programowania. Drugi, ze WordPress jest przestarzaty. Trzeci poleca
platforme, o ktdrej nigdy nie styszates, a czwarty kaze Ci zaptacic specjaliscie kilka tysiecy ztotych,
zanim zrobisz cokolwiek samodzielnie.

Ta ksigzka powstata, zeby ucig¢ ten chaos.

Nie znajdziesz tu twierdzenia, Ze istnieje jeden najlepszy sposdb na zbudowanie pierwszej
strony internetowej. Bo nie istnieje. Jest kilka dobrych sposobdw, a wlasciwy wybdr zalezy od
Twojej konkretnej sytuacji — ile masz czasu, czy planujesz sprzedawac produkty, czy chcesz miec
petna kontrole, czy wolisz mie¢ to po prostu zrobione. Zamiast namawia¢ Ci¢ na jedno
rozwiazanie, ta ksigzka pomoze Ci rozpoznad, ktore z nich jest Twoje, i poprowadzi Cie przez nie
krok po kroku.

Pisze to w potowie 2026 roku i to ma znaczenie. Internet, ktory opisuje na tych stronach, rézni
si¢ od tego z poradnikow sprzed pieciu czy dziesigciu lat — nie dlatego, Ze stare zasady przestaty
dziata¢, ale dlatego ze pojawily si¢ nowe, realne opcje. WordPress wciaz napedza prawie potowe
stron internetowych na $wiecie, ale po raz pierwszy w swojej historii systematycznie traci udziat
na rzecz prostszych, szybszych rozwiazan. Réwnolegle wyrosta zupelnie nowa kategoria narzedzi

— buildery, w ktdrych po prostu opisujesz stowami, jak ma wyglada¢ Twoja strona, a sztuczna
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inteligencja generuje ja w ciagu minut. Pominigcie tego tematu w poradniku napisanym dzi$
byloby nieuczciwe wzgledem Ciebie jako czytelnika.

Dla kogo jest ta ksigzka? Dla kazdego, kto nigdy wczesniej nie zbudowat strony internetowe;j
i nie chce w tym celu zapisywac si¢ na kurs programowania trwajacy pot roku. Nie musisz umiec
nic z zakresu informatyki, zeby z niej skorzysta¢ — kazdy techniczny termin, ktory sie tu pojawia,
wyjasniam w momencie, w ktérym jest potrzebny, a na koncu ksiazki znajdziesz tez stowniczek,
do ktérego mozesz wracac.

Czego si¢ nauczysz? Przejdziemy przez wszystkie realne drogi budowania strony w 2026 roku
— WordPress, samodzielne pisanie kodu w HTML i CSS, no-code i Al-buildery oraz Shopify dla
sklepoéw internetowych. Kazdej z nich poswiecam tyle uwagi, ile naprawde zastuguje, opierajac
sig¢ na realnych danych rynkowych, a nie domystach. Dowiesz sie tez, jak wybra¢ domeng i hosting
— element wspolny dla wigkszosci tych drog — ijak rozpoznad, czy dobrze wybrales, zanim
zainwestujesz w to tygodnie pracy.

Jedna rzecz, o ktéra prosze na wstepie: nie musisz przeczytac tej ksiazki od deski do deski,
zanim zaczniesz dziata¢. Rozdziat 1 pomoze Ci szybko zorientowac sie, ktora droga jest Twoja —
a stamtad mozesz przejs¢ prosto do odpowiadajacego jej rozdzialu. Najlepsza strona internetowa
to ta, ktora w koncu zostaje opublikowana, nie ta, ktdrej budowe planujesz w nieskoriczonos¢.

Zaczynamy.



Rozdziat 1. Przeglad rynku — stan vs trend

1.1 Jak dzis robi sie strony internetowe — cztery drogi

Wyobraz sobie, ze chcesz mie¢ dom. Masz kilka opcji. Mozesz kupi¢ gotowy projekt i zleci¢
budowe firmie, ktéra zna si¢ na rzeczy — dostajesz solidny, sprawdzony dom, ale w ramach
katalogu, ktory ona oferuje. Mozesz kupic¢ dziatke i budowac wiasnymi rekami, cegta po ceglte —
najwiecej kontroli, ale tez najwiecej pracy. Mozesz zamdéwi¢ dom modutowy, ktéry
przyjezdza w czesciach i sktada si¢ w kilka dni. Albo — to najnowsza opcja — mozesz po prostu
opisa¢, jak ma wyglada¢ Twoj dom, a ktos (albo cos) zbuduje go za Ciebie.

Z budowaniem stron internetowych jest podobnie. W 2026 roku kazdy, kto chce postawic
swoja pierwsza strong, wybiera miedzy czterema drogami.

WordPress. To zdecydowanie najpopularniejszy wybor na swiecie — wedtug W3Techs,
niezaleznej firmy badajacej technologie internetowe, w czerwcu 2026 roku WordPress napedza
prawie 42% wszystkich stron internetowych na $wiecie. To gotowy system, na ktdry naktadasz
motyw (wyglad) i wtyczki (funkgje), troche jak meble z instrukca montazu — nie musisz
projektowac érubek, ale i tak samodzielnie wszystko sktadasz.

Liczba 42% pochodzi z W3Techs, ktére bada okoto 10 miliondw najpopularniejszych stron
iliczy kazda domene (np.mojablog.pl) jako jeden wynik, wliczajac subdomeny do gltowne;.
Istnieje tez drugie zrodto — HTTP Archive — ktdre opiera si¢ na danych z raportu Chrome User
Experience (CrUX) iliczy kazda subdomene osobno. Wedtug niego (dane GravityKit, kwiecien
2026) WordPress ma okoto 33% rynku. Réznica ~9 punktow procentowych wynika z metodologii,

nie z bledu — oba zrdédia sq wiarygodne, po prostu mierza co innego.
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HTML i CSS od podstaw. To budowanie cegla po cegle. Sam piszesz kod, ktéory mowi
przegladarce, co ijak wyswietli¢. Daje to pelng kontrole ijest swietng szkolg zrozumienia, jak
wlasciwie dziala internet — ale wymaga najwiecej czasu i nauki, zanim zobaczysz efekt.

No-code i Al-buildery. Tu mieszcza si¢ klasyczne narzedzia typu ,, przeciagnij i upus¢” (Wix,
Squarespace, Webflow) oraz ich mlodsi, szybko rosnacy kuzyni — buildery, w ktdrych po prostu
opisujesz strong zwyklym jezykiem, a sztuczna inteligencja generuje ja za Ciebie (np. Lovable czy
Wix Al). To najszybsza droga od pomystu do dzialajacej strony.

Shopify (i jemu podobne). Jesli Twoim celem nie jest strona, a sklep internetowy, to osobna
kategoria z wlasnymi regutami — gotowa platforma e-commerce, gdzie placisz miesigczny
abonament i prowizje od sprzedazy, a w zamian dostajesz koszyk, platnosci i magazyn dziatajace
od pierwszego dnia.

Jestjeszcze jeden element, ktory dotyczy kazdej z tych drog bez wyjatku: domena (adres Twojej
strony) ihosting (miejsce, gdzie ta strona ,mieszka” w internecie). To temat rozdziatu 6 —
niezaleznie od tego, ktéra droge wybierzesz, w pewnym momencie bedziesz musiat kupic¢ dziatke

i podac adres.

1.2 Stan rynku vs trend: dlaczego ,,popularne” nie znaczy

~warte wyboru dzis”

Tu chcialbym Cie ustrzec przed jedna pulapka, w ktdéra tatwo wpas¢, czytajac statystyki
o internecie.

Kiedy widzisz liczbe ,WordPress napedza 42% stron internetowych”, patrzysz na zdjecie
catego istniejacego internetu — fgcznie z milionami stron postawionych dziesieé, pigtnascie lat
temu, ktore po prostu wciaz dziataja, bo nikt nie mial powodu ich zmienia¢. To w duzej mierze
efekt bezwtadnosci, nie codziennego wyboru. Gdyby ktos$, kto postawit taka strone w 2012 roku,
zaczynal dzi$ od zera — wecale nie jest pewne, ze wybraltby to samo rozwiazanie.

A Ty wlasnie zaczynasz od zera. Dlatego wazniejsze od pytania ,,co jest najpopularniejsze” jest
pytanie ,co wybieraja ludzie, ktorzy zaczynaja dzis, tak jak Ty”.

I tu obraz robi sie ciekawszy. WordPress, mimo wciaz ogromnego udziatu, w 2026 roku po raz
pierwszy od 20 lat systematycznie traci udziat w rynku — z ponad 43% jeszcze w 2025 roku.
W tym samym czasie Wix rosnie o ponad 30% rok do roku, a w branzy e-commerce juz ponad
potowa nowych sklepdéw internetowych powstatych w 2025 roku wybrata gotowe platformy typu

Saa$S (Search Engine Journal, dane za 2025), a nie wlasny, samodzielnie utrzymywany CMS.
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Najmtodsza, ale najszybciej rosnaca kategoria to Al-buildery — narzedzia, w ktdérych opisujesz
strong stowami. Rynek tych narzedzi w 2026 roku wart jest juz ponad 3 miliardy dolaréw, a — co
dla Ciebie szczegolnie istotne — mna platformie Hostinger Horizons nawet 93-95%
uzytkownikow to ludzie stawiajacy swoja pierwsza strone w zyciu. To doktadnie Twoja sytuacja.

Whniosek nie jest taki, ze WordPress jest , ztym” wyborem — dla wielu sytuacji wciaz jest
najlepszy i poswiecitem mu najwiecej stron w tej ksigzce nie bez powodu. Wniosek jest taki, ze
wybor powinien wynikaé z Twojej sytuacji, a nie z tego, co zrobita wigkszos$¢ internetu przez
ostatnie dwie dekady. Kazdy kolejny rozdziat tej ksiazki ma Ci pomoc dopasowac droge do Ciebie

— nie odwrotnie.

1.3 Ktory sposob jest dla Ciebie? Krotki test

Zanim przejdziesz dalej, odpowiedz sobie szczerze na cztery pytania. Nie ma zlych
odpowiedzi — kazda prowadzi Ci¢ do innego rozdziatu.

1. Co chcesz osiagnac?

Jesli gléwnie chcesz sprzedawac produkty — przejdz do rozdziatu 5 (Shopify).

Jesli chcesz wizytowki, bloga, portfolio albo strony firmowej — czytaj dalej.

2. Ile czasu chcesz poswieci¢ na sama nauke, zanim strona bedzie gotowa?

Mato, najlepiej dzi§ — rozdzial 4 (no-code i Al-buildery).

Moge poswieci¢ kilka weekendéw na nauke w zamian za wigksza kontrole — rozdziat 2
(WordPress).

Chce naprawde zrozumie¢, jak to wszystko dziala, nawet jesli zajmie to wiecej czasu —
rozdziat 3 (HTML/CSS).

3. Czy zalezy Ci na pelnej kontroli i niezaleznosci (wlasny hosting, brak miesiecznych oplat
za platforme), czy bardziej na prostocie i braku martwienia si¢ o szczegoly techniczne?

Kontrola i niezaleznos¢ — WordPress lub HTML/CSS.

Prostota, nawet za miesieczny abonament — no-code lub Al-buildery.

4. Czy Twoja strona ma rosnac i rozwijac sie przez lata, czy raczej potrzebujesz czegos ,na
juz”?

Na lata, z mys$la o rozwoju — WordPress.

Na juz, z mozliwoscia zmiany w przysztosci — no-code/Al-buildery.
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Jesli po tym teScie wciaz nie jestes przekonany — to dobry znak, nie problem. Rozdziat 7
zawiera szczegotowe drzewko decyzyjne itabele porownawcza wszystkich drég, do ktorej

mozesz wrdcic po przeczytaniu poszczegolnych rozdziatow.

1.4 Jak korzystac z tej ksiazki

Tej ksigzki nie trzeba czyta¢ od deski do deski. Rozdziat 1 i7 (ten, ktéry wiasnie czytasz,
i podsumowanie na koncu) warto przeczyta¢ zawsze — daja Ci mape i pomagajq sprawdzic, czy
dobrze wybrates droge. Pomiedzy nimi wybierz rozdziat odpowiadajacy Twojej drodze z testu
powyzej iskup sie na nim. Pozostate rozdzialy mozesz przeglada¢ pdzniej, kiedy zmienia sie
Twoje potrzeby — albo kiedy zwyczajnie bedziesz ciekawy, jak to wyglada z drugiej strony.

Jedna rzecz, o ktdra prosze: nie traktuj liczb i statystyk w tej ksigzce jako wyroku. Internet
zmienia sie szybko — to, co prawdziwe w czerwcu 2026 roku, za dwa lata moze wygladac inaczej.
Liczby maja Ci pomdc zrozumiec¢ ogélny kierunek, nie zastapi¢ Twojej wlasnej oceny sytuacji.

Idziemy dale;j.
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Rozdziat 2. WordPress

2.1 Co to jest WordPress i dla kogo

WordPress to system do zarzadzania tresciag — w branzy mowi si¢ CMS (Content Management
System). Oznacza to, ze nie piszesz strony od zera w kodzie, tylko logujesz si¢ do panelu, klikasz
,dodaj nowa strone”, wpisujesz tekst, wstawiasz zdjecia i publikujesz. Cala techniczna ,instalacja
elektryczna” — to, jak strona jest zapisywana, wyswietlana i obstugiwana — dziata w tle, a Ty
zajmujesz si¢ tylko tym, co widzi odwiedzajacy.

Zaczat jako prosty silnik do blogowania w 2003 roku. Dwie dekady pdzniej napedza prawie
42% wszystkich stron internetowych na swiecie — od matych wizytéwek lokalnych firm, przez
blogi, po strony duzych mediow i serwiséw korporacyjnych.

Dla kogo jest dobrym wyborem? Dla kazdego, kto chce mie¢ duza kontrole nad swoja strona
ijej rozwojem, nie chce ptaci¢ miesiecznego abonamentu za sama platforme (choc¢ hosting i tak
trzeba optacac) i jest gotow poswiecic¢ troche czasu na nauke panelu. Jesli planujesz strone, ktéra
bedzie z Toba rosta przez lata — nowe podstrony, blog, moze w przysztosci sklep — WordPress
jest jednym z najbezpieczniejszych wyborow wiasnie dlatego ze tak wiele osob juz go uzywa:

kazdy problem, na ktory trafisz, kto$ juz rozwigzat i opisat w internecie.

2.2 WordPress.com vs WordPress.org — kluczowa réznica

To pierwsza pulapka, w ktéra wpada prawie kazdy poczatkujacy, bo nazwy sa tudzaco

podobne, a chodzi o dwie rozne rzeczy.
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WordPress.com to ustuga hostowana — co$ jak wynajecie mieszkania z umeblowaniem.
Rejestrujesz sig, ptacisz (albo korzystasz z darmowego planu z ograniczeniami) i dostajesz strone
dziatajaca ,pod kluczem”, na serwerach firmy Automattic. Wygodne, ale ograniczone: na nizszych
planach nie zainstalujesz wtasnych wtyczek ani motywdéw, a Twoja strona zawsze bedzie
cze$ciowo zalezna od zasad tej platformy.

WordPress.org to oprogramowanie — darmowy program, ktdry pobierasz i instalujesz na
wlasnym hostingu (o hostingu wigcej w rozdziale 6). To jak kupno mieszkania na wiasnos¢:
musisz sam zadbac o instalacje i biezace naprawy, ale masz peina kontrole — mozesz zainstalowac
dowolna wtyczke, dowolny motyw, zmieni¢ dostownie wszystko.

W tej ksigzce, kiedy mowimy , WordPress”, mamy na mysli wersje .org — to ona daje realna
elastycznosc i to jej dotyczy reszta tego rozdziatu. Jesli zalezy Ci wylacznie na prostocie i nie
planujesz rozbudowy strony w przysztosci, WordPress.com moze wystarczy¢ — ale wtedy rownie

dobrze warto rozwazy¢ narzedzia z rozdziatu 4.

2.3 Instalacja — krok po kroku

Dobra wiadomo$¢é: w 2026 roku praktycznie nikt nie instaluje WordPressa ,recznie”, przez
wgrywanie plikow na serwer. Wigkszo$¢ firm hostingowych ma instalator jednym kliknigciem.
Oto typowa sciezka:

Od maja 2026 dostepny jest WordPress 7.0. Wigkszos¢ instalatoréw hostingowych domyslnie
instaluje t¢ wersj¢ — dostajesz wigec od razu natywna integracje z AI (WP Al Client w core),
ulepszony edytor i poprawiong wydajnos¢. Watek Al to jeden z motywdéw przewodnich tej
ksiazki — w WordPress 7.0 masz go od razu po instalacji, bez dodatkowych wtyczek.

. Kupujesz hosting i domene (rozdzial 6 wyjasnia, jak wybrac). Wigkszos¢ firm
hostingowych specjalizujacych si¢ w WordPressie oferuje go w cenie pakietu.

. W panelu hostingu szukasz opdji ,Zainstaluj WordPress” — zwykle jest to
wyraznie oznaczony przycisk lub ikona, czasem nazwana , Softaculous” albo ,, Auto
Installer”.

. Wypekniasz krotki formularz: nazwa strony, nazwa uzytkownika administratora,
hasto (uzyj menedzera haset i ustaw co$ naprawde silnego — to pierwsza linia obrony
przed wlamaniem), adres e-mail.

. Czekasz 2-5 minut, az system zainstaluje pliki i baze danych.
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. Dostajesz adres panelu administracyjnego — zwykle to Twoja-domena.pl/wp-
admin. Zapisz go, bedziesz go uzywac przy kazdej wizycie.
To wszystko. Jesli Twdj hosting nie ma takiego instalatora (rzadko$¢ w 2026 roku, ale sie
zdarza), warto zmieni¢ hosting — reczna instalacja jest mozliwa, ale dla pierwszej strony

niepotrzebnie komplikuje zycie.

2.4 Pierwsze ustawienia po instalacji

Zaraz po pierwszym logowaniu do panelu warto zatatwic kilka rzeczy, zanim zajmiesz sie
wygladem strony:
. Ustawienia ogolne (Ustawienia — Ogdlne): tytul strony, krotki opis (tagline),
strefa czasowa i jezyk panelu.
. Bezpieczenstwo loginu: zmieni nazwe uzytkownika z domys$lnego ,,admin” na cos
unikalnego, jesli instalator nie zrobil tego automatycznie — to najczesciej atakowana
nazwa konta na swiecie.
o Ustawienia — Bez wzgledne linki (Permalinks): zmien strukture adreséw URL na
,Nazwa wpisu” — domyslna struktura z datami i znakami zapytania jest nieczytelna
i gorsza dla SEO.
. Usun przykladowa tres¢: WordPress instaluje sie z przyktadowym wpisem ,, Witaj,
Swiecie!” i przykladowa strona — usun je, zeby nie zostaly przez przypadek
opublikowane.
. Sprawdz wersje WordPressa i wiacz automatyczne aktualizacje drobnych
poprawek bezpieczenstwa (Ustawienia — Ogolne, sekcja aktualizacji) — to jedna

z najwazniejszych rzeczy chroniacych Cie przed wlamaniem.

Te pie¢ minut na starcie oszczedza potem godziny problemow.

2.5 Wybér motywu — na co zwraca¢ uwage w 2026 roku

Motyw (theme) to szata graficzna Twojej strony — kolory, ukiad, typografia, czasem gotowe
wzory podstron. W 2026 roku zdecydowanie dominuja motywy blokowe (block themes),
zaprojektowane do pracy z edytorem Gutenberg, o ktérym za chwile.

Na co zwrdci¢ uwage przy wyborze:

. Lekko$¢ i szybkosé. Modny, ,,ciezki” motyw z dziesiatkami wbudowanych

efektéw moze spowalniac strong, co szkodzi i uzytkownikom, i SEO. Sprawdzone, lekkie

15
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motywy (np. GeneratePress, Kadence, Astra) sa w 2026 roku standardem wsrdod

profesjonalistow wiasnie z tego powodu.

. Zgodnos¢ z edytorem blokowym, nie ze starszym systemem szablonéow — to

zapewnia latwiejsza edycje bez kodu.

. Responsywnos¢ — motyw musi dobrze wygladac na telefonie. Sprawdz to

w podgladzie przed instalacja, najlepiej na prawdziwym telefonie, nie tylko

w podgladzie w panelu.

. Wsparcie i aktualizacje — motywy z dawno nieaktualizowanym wpisem na liscie

zmian to ryzyko (btedy bezpieczenstwa, niezgodnos¢ z nowymi wersjami WordPressa).

Darmowy motyw z oficjalnego katalogu WordPress.org w wiekszosci przypadkéw wystarczy

na pierwsza strone¢. Platne motywy (zwykle 150-300 zt jednorazowo) daja wiecej gotowych
wzordw i wsparcie techniczne — warto rozwazy¢, jesli darmowa opcja Ci nie satysfakcjonuje

wizualnie.

2.6 Edytor Gutenberg — podstawy

Gutenberg to domyslny edytor tresci w WordPressie, w ktorym budujesz strony i wpisy
zblokéw — kazdy akapit, zdjecie, przycisk czy nagldwek to osobny blok, ktéry mozesz
przesuwac, edytowac i stylizowac niezaleznie.

Podstawowa logika pracy:

. Klikasz ,,+”, zeby doda¢ nowy blok — masz do wyboru m.in. akapit, nagtowek,
obraz, liste, przycisk, kolumny.

. Kazdy blok ma wtasny panel ustawien po prawej stronie — tam zmieniasz kolory,
odstepy, wyrdéwnanie.

. Bloki Grupa i Kolumny pozwalaja budowac bardziej ztozone, responsywne
uklady — np. trzy kolumny z ustugami obok siebie, ktore na telefonie automatycznie
uloza sig¢ jedna pod druga.

. Edytor strony gléwnej i podstron dziata tak samo jak edytor wpiséw na blogu —
to ta sama logika w obu miejscach.

Najczestszy btad poczatkujacych: przesadzanie z liczbg réznych blokéw i koloréw na jednej
stronie. Trzymaj sie prostoty — jedna lub dwie czcionki, ograniczona paleta koloréw, duzo biatej

przestrzeni. To nie tylko wyglada lepiej, ale tez faduje si¢ szybcie;j.
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Warto poswieci¢ godzine na samo ,zabawianie si¢” edytorem na testowej stronie, zanim

zaczniesz budowac wiasciwa — szybko poczujesz, jak to dziala.

2.7 Strony vs wpisy — kiedy uzywac czego

To rozréznienie myli wielu poczatkujacych, a jest proste, gdy raz je zrozumiesz.

Strony (Pages) to tres¢ statyczna, ktora rzadko si¢ zmienia: ,,O nas”, ,Kontakt”, ,Oferta”,
strona gtéwna. Maja swoja stalg pozycje w menu i nie sq utozone chronologicznie.

Wpisy (Posts) to tres¢ dynamiczna ichronologiczna: artykuly na blogu, aktualnosci,
ogloszenia. Domysélnie wyswietlaja sie od najnowszego do najstarszego imoga byc¢
kategoryzowane oraz tagowane.

Prosta zasada: jesli tres¢ odpowiada na pytanie ,co to jest / kim jesteSmy” — to strona. Jesli
odpowiada na pytanie , co sie wydarzyto / co nowego” — to wpis. Wizytéwka firmowa bez bloga
moze obejs¢ sie wylacznie stronami. Jesli planujesz regularnie publikowac tresci i budowac

widocznos$¢ w Google poprzez nowe artykuly, wpisy (i blog) sa dla Ciebie najwazniejsze.

2.8 Menu, widgety, stopka — budowa nawigac;ji

Sama tresc stron nie wystarczy — odwiedzajacy musi miec jak si¢ miedzy nimi poruszad.

Menu (Wyglad — Menu) to gléwna nawigacja, najczesciej widoczna na goérze strony.
Tworzysz je, dodajac do niego wybrane strony w wybranej kolejnosci, a w motywach blokowych
edytujesz je bezposrednio w edytorze pelnej strony (Wyglad — Edytor).

Widgety to mniejsze bloki funkcjonalne, ktére mozesz umieszcza¢ w okreslonych miejscach
motywu — najczesciej w bocznej kolumnie (sidebar) lub w stopce. Przykiady: lista najnowszych
wpisow, formularz kontaktowy, ikony social media.

Stopka (footer) to pas na dole kazdej podstrony — zwykle zawiera dane kontaktowe, linki do
polityki prywatnosci i regulaminu (prawnie wymagane w UE), czasem mape strony. W motywach
blokowych edytujesz ja tak samo jak kazdq inng czes$c¢ strony, w Edytorze pelnej strony.

Dobra nawigacja ma jedna ceche wspdlng niezaleznie od strony: uzytkownik w trzech
kliknigciach powinien dotrze¢ do kazdej waznej informacji. Jesli Twoje menu ma wiecej niz 6-7

pozycji gtownych, prawdopodobnie warto je pogrupowac.
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2.9 Najwazniejsze wtyczki

Wtyczki (plugins) to dodatki rozszerzajace funkcje WordPressa — to one odpowiadaja za
reputacje WordPressa jako systemu ,, do wszystkiego”. W oficjalnym katalogu jest ich dziesiatki
tysiecy, ale na pierwsza strone potrzebujesz naprawde niewielu kategorii:

. Formularz kontaktowy — np. WPForms albo Contact Form 7. Bez tego
odwiedzajacy nie ma jak sie z Toba skontaktowac inaczej niz przez dane w stopce.

. SEO — np. Yoast SEO albo Rank Math. Prowadza Cig krok po kroku przez
optymalizacje kazdej strony pod katem Google (wigcej w podrozdziale 2.10).

. Bezpieczenstwo — np. Wordfence. Blokuje podstawowe préoby wiaman i skanuje
strone pod katem zlosliwego kodu.

. Kopie zapasowe (backup) — np. UpdraftPlus. Automatycznie zapisuje kopie
Twojej strony, zebys mogt ja przywrocié, jesli cos$ pdjdzie nie tak.

. Pamiec¢ podreczna / wydajnosc¢ (cache) — np. WP Rocket (ptatna) albo WP Super
Cache (darmowa). Przyspiesza wczytywanie strony, co ma znaczenie i dla
uzytkownikdéw, i dla SEO.

Zlota zasada dotyczaca wtyczek: instaluj tylko te, ktorych faktycznie potrzebujesz, i regularnie
usuwaj nieuzywane. Kazda dodatkowa wtyczka to potencjalne dodatkowe ryzyko
bezpieczenistwa i obciazenie strony — dziesie¢ zainstalowanych ,,na wszelki wypadek” wtyczek

szkodzi bardziej niz pomaga.

2.10 Podstawy SEO w WordPressie

SEO (Search Engine Optimization) to zestaw dziatan, ktére pomagaja Twojej stronie pojawiac
sie wyzej w wynikach wyszukiwania Google. To temat na osobna ksiazke, ale kilka podstaw warto
znac od pierwszego dnia:

i Kazda strona i wpis powinien mie¢ unikalny tytut i opis meta — to wlasnie tym
zarzadza wtyczka SEO z poprzedniego podrozdziatu, prowadzac Cig przez pola
tytulu i opisu pod kazdym edytowanym tekstem.

. Nagltéwki maja hierarchie — jeden nagléwek gtéwny (H1) na strone, pod nim
nagtowki H2, pod nimi H3. Edytor blokowy pozwala to fatwo ustawi¢ przy kazdym

bloku nagtéwka.
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. Szybkos$¢ strony ma znaczenie — stad wtyczka cache z poprzedniego
podrozdziatu i lekki motyw z 2.5.
. Tres¢ pisana dla ludzi, nie dla algorytmu — Google w 2026 roku coraz silniej
premiuje rzeczywista wartosc i ekspertyze tekstu, a nie sztuczne upychanie
stow kluczowych.
. Kazda strona dostepna z menu — strony ,,osierocone”, do ktérych nigdzie nie
prowadzi link, sa trudniejsze do znalezienia przez wyszukiwarki.

Na start tych pie¢ zasad wystarczy. Reszta — budowanie linkow, analiza stow kluczowych,

content marketing — to juz praca na kolejne miesigce dzialania strony, nie na pierwszy dzien.

2.11 Bezpieczenstwo i backupy

WordPress, wlasnie dlatego ze jest tak popularny, jest tez najczesciej atakowanym celem
botéw skanujacych internet w poszukiwaniu stabych haset i nieaktualnych wersji. To nie powod
do paniki — to powdd do kilku prostych nawykow:

. Aktualizuj — WordPressa, motyw i wszystkie wtyczki, najlepiej automatycznie
dla drobnych poprawek. Wigkszos¢ wiaman wykorzystuje znane, juz zatatane btedy
w nieaktualnym oprogramowaniu.
. Silne, unikalne haslo i, jesli hosting to umozliwia, weryfikacja dwuetapowa przy
logowaniu do panelu.
. Regularne kopie zapasowe poza serwerem, na ktérym stoi strona
(np. automatyczny zapis na Google Drive czy Dropbox przez wtyczke backupowa) —
jesli cos pdjdzie nie tak, przywracasz strone w kilka minut, zamiast budowac ja od zera.
. Ograniczona liczba kont administratora — kazde konto z dostepem to potengjalny
staby punkt.

Pomysl o tym jak o zamykaniu drzwi na klucz: nic z tego nie gwarantuje stuprocentowego

bezpieczenistwa, ale eliminuje 95% potencjalnych probleméw przy minimalnym nakfadzie pracy.

2.12 Najczestsze btedy poczatkujacych

Z doswiadczenia tysiecy osob stawiajacych swoja pierwsza strone na WordPressie, kilka
putapek powtarza si¢ najczescie;:
. Instalowanie zbyt wielu wtyczek ,,na wszelki wypadek” — spowalnia strone

i zwieksza ryzyko konfliktow miedzy wtyczkami.
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. Ignorowanie aktualizacji miesigcami, az w koricu co$ si¢ psuje albo strona zostaje
zhakowana.
. Brak backupéw — az do dnia, w ktérym co$ idzie nie tak i nie ma czego
przywrdcid.
. Przesadzanie z efektami wizualnymi — animagje, sliderzy, jaskrawe kolory na
kazdej sekcji — ktore wygladaja , ciekawie” w edytorze, a realnie rozpraszaja
i spowalniaja strone.
. Pisanie tresci dla siebie, nie dla odwiedzajacego — strona firmowa petna
ogolnikow o ,,pasji i profesjonalizmie”, bez konkretnej informacji, co dokfadnie robicie
i jak si¢ z Wami skontaktowac.
. Brak testu na telefonie przed publikacja — wigekszos$¢ odwiedzajacych zobaczy
Twoja strone najpierw na matym ekranie.

Zaden z tych btedéw nie jest katastrofalny, jesli go znajdziesz i poprawisz wczeénie — gorzej,

gdy zostaje niezauwazony miesigcami.

2.13 lle to kosztuje — realny budzet

WordPress jako oprogramowanie jest darmowy, ale strona na WordPressie nigdy nie jest ,,za
darmo”. Realny budzet na pierwszy rok wyglada orientacyjnie tak:
J Hosting: od okoto 100-150 zt rocznie za podstawowy pakiet wspdtdzielony, do
kilkuset ztotych miesiecznie za hosting dedykowany WordPressowi przy wigkszym
ruchu.
. Domena: 30-80 zt rocznie za popularne rozszerzenia (.pl, .com).
. Motyw: 0 zt (darmowy z katalogu) do 300-400 zt jednorazowo za motyw
premium.
i Wtyczki premium (opgjonalnie): pojedyncze wtyczki ptatne kosztuja zwykle 100-
300 zt rocznie, ale na start wiekszosc¢ potrzebnych funkcji pokrywaja darmowe wersje.
Realnie pierwsza skromna strona wizytowkowa na WordPressie kosztuje od okoto 150 do 500
zt w pierwszym roku, jesli budujesz ja samodzielnie. To bez kosztéw ewentualnego zlecenia pracy
specjaliScie — ktore, w zalezno$ci od zakresu, zaczynaja si¢ zwykle od kilkuset i siegaja kilku

tysiecy ztotych.
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2.14 Kiedy WordPress NIE jest dobrym wyborem

Mimo wszystkich zalet, WordPress nie jest uniwersalna odpowiedzia na kazda potrzebe.
Rozwaz inng droge, jesli:
. Potrzebujesz strony ,na juz”, w godzine, i nie planujesz jej rozwija¢ — no-code lub
Al-builder z rozdziatu 4 da Ci to szybciej i z mniejszym wysitkiem.
. Twoim gtéwnym celem jest sklep internetowy z duza skalg sprzedazy — Shopify
(rozdziat 5) jest zaprojektowany specjalnie pod e-commerce i odciazy Cie z wielu
technicznych decyzji, ktérymi w WordPressie musiatby$ zarzadza¢ sam przez wtyczke
WooCommerce.
o Chcesz doglebnie zrozumie¢, jak dziata internet, a nie tylko miec¢ dzialajaca strone
— wtedy warto zacza¢ od HTML i CSS z rozdziatu 3, nawet jesli pdzniej i tak przejdziesz
na WordPress.
. Absolutnie nie chcesz zajmowac sie aktualizacjami, bezpieczeristwem i backupami
samodzielnie — cho¢ istnieje hosting zarzadzany, ktory robi to za Ciebie (za wyzsza
ceng), to wciaz wymaga wiekszej uwagi niz w pelni hostowane platformy z rozdziatu 4.
WordPress jest jak dobrze wyposazony warsztat — daje narzedzia do zbudowania prawie
wszystkiego, ale to wcigz Ty musisz nauczy¢ sie nimi postugiwac. Dla wielu osob to inwestycja,
ktora si¢ optaca. Dla innych — niepotrzebny ciezar, kiedy prostsze rozwiazanie wystarczyloby

rownie dobrze.
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Rozdziat 3. HTML/CSS — jak dziata strona

3.1 Jak przegladarka czyta strone — model mentalny

Zanim napiszesz pierwsza linijke kodu, warto zrozumie¢, co wlasciwie dzieje si¢ miedzy
wpisaniem adresu w przegladarce a zobaczeniem strony na ekranie. To prostszy proces, niz sie
wydaje.

Kiedy wpisujesz adres strony, Twoja przegladarka wysyla prosbe do serwera, na ktérym ta
strona ,, mieszka”: ,,daj mi swoje pliki”. Serwer odsyta z powrotem zazwyczaj trzy rodzaje plikow:

HTML — szkielet i tres¢ strony: jakie elementy sa na stronie i w jakiej kolejnosci (nagtéwek,
akapit, zdjecie, przycisk).

CSS — wyglad: kolory, czcionki, odstepy, uklad elementow wzgledem siebie.

JavaScript — zachowanie iinteraktywnos¢: co sie dzieje, kiedy klikniesz przycisk albo
przewiniesz strone.

Przegladarka czyta HTML od gory do dotu i buduje z niego co$ jak drzewo genealogiczne
elementéw — w branzy nazywane DOM. Potem , maluje” ten szkielet zgodnie z regutami z CSS.
Na koncu, jesli jest jakis JavaScript, przegladarka go wykonuje, dodajac interaktywnos¢.

W tym rozdziale skupimy sie na pierwszych dwoch warstwach — HTML i CSS — bo to one
wystarcza, zeby zbudowad¢ kompletna, dziatajacg strone statyczna. Strona ,,statyczna” oznacza po
prostu: te same pliki sg wysytane do kazdego odwiedzajacego, bez bazy danych i bez logowania
sie¢ do panelu administracyjnego, jak w WordPressie. To najprostsza mozliwa forma strony
internetowej — i dobry punkt startowy do zrozumienia wszystkiego, co dzieje sie , pod maska”

w pozostatych rozdziatach tej ksiazki.
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3.2 HTML — znaczniki i struktura dokumentu

HTML (HyperText Markup Language) opisuje tres¢ za pomoca znacznikow (tagow) —
stow w ostrych nawiasach, ktore méwia przegladarce, czym jest dany fragment tresci. Wiekszos¢

znacznikdw wystepuje w parach: znacznik otwierajacy i zamykajacy, z treScia miedzy nimi.
<p>To jest akapit tekstu.</p>
Kazda strona HTML ma staly szkielet:

<!DOCTYPE html>
<html lang="pl">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<title>Tytul strony w karcie przegladarki</title>
</head>
<body>
<hl>To jest nagitdéwek gidwny</hl>
<p>To jest akapit tekstu pod nagtdwkiem.</p>
</body>
</html>

Kilka elementow tego szkieletu zawsze wyglada tak samo: <IDOCTYPE html> informuje
przegladarke, ze ma do czynienia ze wspotczesnym HTML-em. Sekcja <head> zawiera informacje
»dla przegladarki i wyszukiwarek”, niewidoczne na samej stronie. Sekcja <body> zawiera
wszystko, co faktycznie widzi odwiedzajacy.

Najczesciej uzywane znaczniki, ktore wystarcza na dobry poczatek:

Znacznik Do czego stuzy

<h1>do <h6> naglowki, od najwazniejszego do najmniej waznego
<p> akapit tekstu
<a href="..."> link do innej strony
<img src="..." obraz
alt="..">
<ul>i<li> lista punktowana
<div> uniwersalny kontener, , pudetko” do grupowania elementow

W 2026 roku standardem jest tez HTML semantyczny — uzywanie znacznikow, ktore same
opisuja znaczenie fragmentu strony, zamiast samych ogdlnych <div>-6w: <header> na gorny
pasek, <nav>na menu, <main>na gtéwna tres$¢, <section> na sekcje tematyczna, <footer> na stopke.
Dzigki temu strona jest lepiej zrozumiana przez wyszukiwarki i czytniki ekranu dla oséb

niedowidzacych — a Tobie, jako autorowi, kod jest po prostu tatwiejszy do ogarniecia.
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3.3 CSS — stylizowanie elementow

Sam HTML daje strong, ktora dziala, ale wyglada jak dokument tekstowy z lat
dziewiecdziesiatych — czarny tekst na bialym tle, bez zadnego stylu. CSS (Cascading Style Sheets)
to jezyk, ktéry mowi przegladarce, jak ten szkielet ma wygladac.

Podstawowa sktadnia CSS wyglada tak:
selektor {
wtadciwosé: wartos¢;
}
Na przyktad:
hl {
color: navy;
font-size: 32px;
}

To moéwi przegladarce: ,kazdy nagltéwek <hl> pokoloruj na granatowo iustaw rozmiar
czcionki na 32 piksele”.
Zeby stylizowad pojedyncze elementy, a nie wszystkie tego typu, uzywa sie klas — etykiet,

ktore sam nadajesz w HTML:

<p class="ostrzezenie">Uwaga, to wazna informacja.</p>

...aw CSS:

.ostrzezenie {
color: red;
font-weight: bold;

}

Zwrdc¢ uwage na kropke przed nazwa klasy w CSS — to ona moéwi ,szukaj elementu z taka
klasg”, w odrdéznieniu od nazwy samego znacznika.

CSS mozesz dofaczy¢ do strony trzema sposobami: bezposrednio w znaczniku (style="..."),
w sekgji <head>w bloku <style>, albo — najlepsza i najczesciej stosowana praktyka — w osobnym

pliku .css, podiaczonym do HTML jedna linia:
<link rel="stylesheet" href="styl.css">

Osobny plik CSS oznacza, ze jedna zmianeg koloréw stosujesz do wszystkich podstron strony
naraz, zamiast poprawia¢ kazda z osobna — to jedna z najwazniejszych zalet oddzielenia tresci

(HTML) od wygladu (CSS).
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3.4 Box model i flexbox — podstawy uktadu

Kazdy element na stronie — akapit, zdjecie, przycisk — przegladarka traktuje jak prostokatne
,pudetko”. Zrozumienie, z czego sklada sie to pudetko, to jeden z tych momentdéw, po ktorym CSS
zaczyna miec sens.

Kazde pudetko ma cztery warstwy, od srodka na zewnatrz:

. Content — sama tresc (tekst, obraz).

o Padding — wewnetrzny odstep miedzy trescig a krawedzia pudetka.

. Border — obramowanie, jesli je ustawisz.
. Margin — zewnetrzny odstep, oddzielajacy to pudetko od sasiednich elementow.
.karta {

padding: 16px;
border: lpx solid #ddd;
margin: 24px;

}

To tlumaczy, dlaczego dwa elementy czasem , dotykaja si¢”, a czasem maja tadny odstep — to
wlasnie kwestia paddingu i marginesu.

Kolejny istotny temat to flexbox — narzedzie do uktadania wielu pudetek wzgledem siebie,
np. w rzadku obok siebie albo rowno roztozonych w kolumnie. Ustawia si¢ je na rodzicu, ktéry

ma w sobie kilka elementow:

.menu {
display: flex;
justify-content: space-between;
align-items: center;

}

Ten jeden fragment kodu méwi: , roz16z elementy wewnatrz w jednym rzadku (display: flex),
rozsun je rownomiernie na cala szerokos¢ (justify-content), i wysrodkuj je w pionie wzgledem
siebie (align-items)”. To dokladnie ten typ kodu, ktory stoi za wigkszo$cia nawigacji na gorze stron
internetowych.

Flexbox uktada elementy w jednym rzedzie albo w jednej kolumnie — dziata w jedng strone.
CSS Grid to uzupetnienie: obstuguje dwie strony naraz, czyli wiersze i kolumny jednoczesnie, jak
tabela w arkuszu kalkulacyjnym. Ktérego uzy¢? Flexboxa, gdy elementy maja sie utozy¢ w linii.
Grida, gdy tworzysz szachownice — siatke wierszy i kolumn. Na poczatek przygod z CSS flexbox
wystarczy w wigkszosci sytuacji, ale warto wiedzie¢, ze Grid czeka w gotowosci, gdy trafisz na

uktad dwuwymiarowy.
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Nie musisz zapamietywac tych wlasciwosci — wigkszos¢ osob piszacych CSS sprawdza je
w dokumentacji albo Sciadze, dopodki nie wejda w nawyk. Wazniejsze jest zrozumienie samej

logiki: pudetka w pudetkach, z odstepami i uktadem, ktére kontrolujesz przez CSS.

3.5 Responsywnos¢ — strona na telefonie

Wigkszos$¢ odwiedzajacych zobaczy Twoja strone najpierw na telefonie, nie na komputerze.
Strona, ktora nie dostosowuje si¢ do malego ekranu, to dzis jeden z najszybszych sposobéw na
zniechecenie odwiedzajacego.

Pierwszy, niezbedny krok to jedna linia w sekcji <head>:

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

Bez tego przegladarki mobilne domyslnie wyswietlaja strong ,, zmniejszong”, jakby to byt petny
widok desktopowy w miniaturze — dokladnie ten irytujacy efekt, ktéry zmusza do powigkszania
tekstu palcami.

Drugi element to media queries — reguly CSS, ktére stosuja si¢ tylko przy okreslonej

szerokosci ekranu:

.kontener {
display: flex;

}

@media (max-width: 600px) {
.kontener {

flex-direction: column;

}

Ten przyklad mowi: ,normalnie utéz elementy w rzadku, ale jesli ekran jest wezszy niz 600
pikseli, ut6z je jeden pod drugim”. Dzigki temu trzy kolumny obok siebie na komputerze staja sie
czytelng, pojedyncza kolumna na telefonie.

Dobra praktyka w2026 roku to myslenie mobile-first — projektowanie i pisanie
stylow najpierw dla waskiego ekranu, a potem dodawanie regut rozszerzajacych uktad na wieksze
ekrany, a nie odwrotnie. Niezaleznie od podejscia: zawsze testuj strong na prawdziwym telefonie

przed publikacja, nie tylko w podgladzie na komputerze.

3.6 Narzedzia developerskie w przegladarce

Kazda wspoélczesna przegladarka ma wbudowany zestaw narzedzi do podgladu

i debugowania kodu strony — i nie trzeba niczego instalowac, zeby z nich skorzystac.
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Otwiera sig je klawiszem F12 (albo prawym przyciskiem myszy na elemencie strony — ,,Zbadaj
element” / ,Inspect”). Dwie zaktadki bedg Ci najbardziej przydatne na poczatek:

. Elements — pokazuje zywy kod HTML strony i, kiedy klikniesz na element,
dokladnie jakie reguty CSS na niego dzialaja. Mozesz tu na chwile zmieni¢ wartos¢

(np. kolor czy odstep) prosto w przegladarce i zobaczy¢ efekt, bez zapisywania pliku —
$wietne do szybkiego eksperymentowania.

. Console — pokazuje btedy w kodzie, np. kiedy plik CSS sie nie wczytal albo jest
literowka w nazwie klasy.

Praktyczna umiejetnos¢, ktorg warto sobie wyrobi¢ od razu: kiedy cos na stronie ,,nie wyglada
tak, jak powinno”, zamiast zgadywa¢, kliknij na ten element prawym przyciskiem, wybierz
,Zbadaj” i sprawdz, jakie style faktycznie sq na niego natozone. Bardzo czesto okazuje sig, ze jaka$
inna reguta CSS ,nadpisuje” te, ktora probujesz zastosowaé — idev tools pokazuja to jasnie,

zamiast zostawiac¢ Cie ze zgadywaniem.

3.7 Projekt: Twoja pierwsza statyczna strona od zera

Czas potaczy¢ to wszystko w jeden, kompletny projekt — prosta, jednostronicowa wizytowke
z nagldwkiem, sekcja ,,0 mnie”, listq ustug i stopka z danymi kontaktowymi.

Struktura HTML (plik index.html):

<!DOCTYPE html>
<html lang="pl">
<head>
<meta charset="UTF-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
<title>Jan Kowalski — Fotograf</title>
<link rel="stylesheet" href="styl.css">
</head>
<body>
<header class="naglowek">
<hl>Jan Kowalski</hl>
<nav>
<a href="#o-mnie">0 mnie</a>
<a href="#uslugi">Ustugi</a>
<a href="#kontakt">Kontakt</a>
</nav>

</header>

<main>

<section id="o-mnie" class="sekcja">
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<h2>0 mnie</h2>

<p>Fotografuje od ponad dziesieciu lat,

i portretowych.</p>
</section>
<section id="uslugi" class="sekcja">
<h2>Ustugi</h2>
<ul>
<li>Sesje $lubne</1i>
<li>Portrety indywidualne</1i>
<li>Sesje rodzinne</li>
</ul>
</section>

</main>

<footer id="kontakt" class="stopka">

<p>Kontakt: jan@example.pl |
</footer>
</body>

</html>

Style (plik styl.css):
body {

font-family: Arial, sans-serif;
margin: O;

color: #222;

.naglowek {
display: flex;
justify-content: space-between;
align-items: center;
padding: lépx 24px;
background-color: #2c3e50;

color: white;

.naglowek nav a {
color: white;
margin-left: 16px;

text-decoration: none;

.sekcja {
padding: 40px 24px;

max-width: 700px;
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margin: 0 auto;

.stopka {
background-color: #f4fdf4;
text-align: center;

padding: 16px;

@media (max-width: 600px) {
.naglowek {
flex-direction: column;
text-align: center;

}

.naglowek nav a {

margin: 4px 8px;

}

Zapisz oba pliki w jednym folderze i otworz index.html dwuklikiem — to wszystko, czego
potrzeba, zle zobaczy¢ efekt w przegladarce, bez zadnego serwera czy instalacji. Sprobuj zmieni¢
kolory, doda¢ swoje zdjecie (znacznik <img>), albo dopisac kolejna sekcje — to najlepszy sposéb
na nauke: psuc i naprawiac prawdziwy kod.

Kiedy bedziesz zadowolony z efektu, mozesz opublikowac taka strone catkowicie bezptatnie

przez GitHub Pages — opisujemy to doktadnie w rozdziale 6.

3.8 Po co Ci to, jesli i tak wybierzesz WordPress albo Wix

Jesli po przeczytaniu tego rozdziatu wciaz planujesz zbudowac swoja strong na WordPressie
albo w no-code builderze — to nie byt czas stracony i to nie przypadek, ze ten rozdziatl jest w tej
ksiazce niezaleznie od Twojej ostatecznej decyzji.

Kazdy motyw WordPressa, kazdy szablon Wixa, kazda strona wygenerowana przez Al-
builder — to w finalnej wersji wcigz HTML i CSS, tylko wygenerowany za Ciebie. Rozumiejac te
podstawy:

. Latwiej naprawisz drobne problemy — przesuniety element, zty kolor, tekst, ktory
nie chce si¢ zmiesci¢ — bez czekania na pomoc specjalisty.
. Lepiej rozmawiasz z osobami, ktore zatrudnisz do pracy nad Twojq strong —

rozumiesz, o czym mowig, kiedy wspominaja , padding” czy ,media query”.
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. Swiadomie korzystasz z opdji ,, whasny CSS”, ktdra majaq prawie wszystkie
buildery z rozdziatu 4, do drobnych poprawek wykraczajacych poza standardowe
ustawienia.
. Rozumiesz, dlaczego niektdre rzeczy sa trudniejsze niz si¢ wydaja — np. dlaczego
idealne wyréwnanie trzech elementow w rzadku na kazdym rozmiarze ekranu to nie
kwestia , jednego kliknigcia”, a kompromisu miedzy réznymi szeroko$ciami.

Innymi stowy: nawet jesli ostatecznie zbudujesz strone bez napisania ani jednej linii kodu, ten

rozdziat daje Ci cos, czego zaden builder nie da — zrozumienie, co wlasciwie dzieje si¢ pod

powierzchnia Twojej strony.
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4.1 Mapa terenu: drag-and-drop vs Al-natywne

W tym rozdziale mieszcza si¢ dwie generacje narzedzi, ktore taczy jedno: zadne z nich nie
wymaga pisania kodu.

Klasyczne buildery typu ,przeciagnij i upus¢” — Wix, Squarespace, Webflow — dzialaja na
zasadzie wizualnego edytora: wybierasz element z panelu (zdjecie, tekst, przycisk), przeciagasz
go na strone, ustawiasz jego wyglad klikajac w opcje, a nie piszac CSS. To wciaz Ty ukladasz
kazdy element.

Al-natywne buildery — Lovable, Wix Al, Framer Al i im podobne — to nowsza kategoria,
w ktdrej opisujesz stowami, co chcesz zobaczy¢, a narzedzie generuje strone za Ciebie. Nie
przeciagasz elementéw — prowadzisz rozmowe.

Granica miedzy tymi grupami zaciera si¢ z miesigca na miesigc — klasyczne platformy dodaja
wlasne funkcje Al, a Al-natywne narzedzia daja coraz wigcej wizualnej kontroli po
wygenerowaniu projektu. W tym rozdziale przejdziemy przez najwazniejszych przedstawicieli

obu generacji, zeby$ mdgt wybrac te, ktéra odpowiada Twojemu stylowi pracy.

4.2 Wix — dla kogo i jak zaczaé

Wix to najpopularniejszy klasyczny builder na swiecie ijeden z najszybciej rosnacych pod
wzgledem udzialu wnowo powstajacych stronach. Jego silato ogromna biblioteka

szablondw i edytor, w ktérym praktycznie nie da sie ,,zepsu¢” catej strony jednym kliknieciem.
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Dla kogo: dla osdb, ktére chca mie¢ w pelni dziatajaca, tadnie wygladajaca strone w ciagu
jednego popotudnia, bez nauki czegokolwiek wczesniej, i ktorym nie przeszkadza miesieczny
abonament w zamian za te wygode.

Jak zaczad:

. Rejestrujesz si¢ na wix.com i wybierasz, czy chcesz zacza¢ od szablonu, czy
skorzysta¢ z wbudowanego Al (Wix odpowiada na kilka pytan o Twoja branze i cele, po
czym proponuje gotowy szkic strony).

. Edytujesz wybrany projekt — klikasz na kazdy element, by zmienic tekst, zdjecie,
kolor czy odstep.

. Dodajesz wlasne podstrony z gérnego menu ,Strony”, jesli potrzebujesz wigcej
niz jedne;j.

. Publikujesz jednym przyciskiem. Na darmowym planie strona dziata na
subdomenie Wixa i z reklamami Wixa — zeby podlaczy¢ wtasna domene i zdjac reklamy,
potrzebny jest platny plan.

Wix dobrze sprawdza si¢ przy wizytowkach, portfolio i mniejszych sklepach. Stabiej — jesli
planujesz bardzo nietypowy, niestandardowy uklad strony albo migracje w przysziosci na inng

platforme, bo eksport poza Wixa jest mocno ograniczony.

4.3 Squarespace — dla kogo i jak zaczac

Squarespace ma wezsza biblioteke szablonéw niz Wix, ale wszystkie s zaprojektowane z duza
dbatoscia o estetyke — to platforma szczegdlnie popularna wéréd fotografow, projektantéw,

7

artystow i matych butikow, dla ktérych wizualny efekt ,od razu profesjonalny” ma duze
znaczenie.

Dla kogo: dla oséb, ktorym zalezy na elegantszym, bardziej dopracowanym domyslnym
wygladzie niz w przecigtnym darmowym szablonie Wixa, i ktore sa gotowe na odrobine bardziej

stonowang, mniej elastyczna edycje w zamian za ten efekt.

Jak zaczad:
. Wybierasz szablon dopasowany do branzy — biblioteka jest mniejsza, ale dobrze
skategoryzowana.
. Edytujesz strone sekcja po sekcji — Squarespace prowadzi Cig¢ przez gotowe

,bloki” tredci (zdjecie z tekstem, galeria, formularz), ktore tatwo przestawia¢, ale trudniej

calkowicie przeprojektowac.
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. Konfigurujesz podstawowe ustawienia SEO i potaczenia z mediami
spotecznosciowymi w panelu ustawien.
. Publikujesz i podtaczasz domeng — Squarespace nie ma darmowego planu
z reklamami jak Wix, kazdy plan jest platny od poczatku, ale bez wymuszonego
brandingu na stronie.

Squarespace dobrze sprawdzi sie jako wizytéowka portfolio lub maty sklep z dopracowanym

designem. Mniej elastyczny niz Wix, jesli chcesz bardzo nietypowego uktadu strony.

4.4 Webflow — kiedy warto wejs¢ gtebiej

Webflow to inna kategoria niz Wix i Squarespace, mimo ze formalnie tez jest , builderem bez
kodu”. To narzedzie zaprojektowane dla osob, ktére chca mie¢ kontrole na poziomie zblizonym
do pisania wlasnego CSS — tylko wizualnie, klikajac, a nie piszac.

Jesli przeczytales rozdziat 3, poczujesz si¢ tu niemal jak w domu: Webflow operuje dostownie
na tych samych pojeciach — box model, flexbox, media queries — tylko przez panel ustawien, nie
przez kod. To sprawia, ze ma znacznie wigksza krzywa uczenia niz Wix, ale tez duzo wigkszy
,strop” mozliwosci — Webflow jest standardem w agencjach projektujacych bardziej
wymagajace, animowane strony marketingowe.

Dla kogo: dla 0s6b, ktdre przeszly przez podstawy z rozdziatu 3 i chcg wizualnego interfejsu
zamiast pisania kodu od zera, albo dla tych, ktorzy planuja bardziej rozbudowana, unikalna strone
i sa gotowi poswieci¢ wigcej czasu na nauke narzedzia.

Webflow jest drozszy niz Wix i Squarespace na poréwnywalnych planach, ale daje tez
mozliwos¢ eksportu czystego kodu HTML/CSS w niektorych planach — co znaczaco zmniejsza
ryzyko ,uwiezienia” na platformie w poréwnaniu z Wixem.

Jesli czujesz, Ze ten opis brzmi jak ,,za duzo” na pierwsza strong — prawdopodobnie masz

racje. Webflow to dobry wybodr na druga albo trzecig strone, nie na pierwszy projekt.

4.5 Al-buildery — opisujesz, Al tworzy

To najmlodsza inajszybciej rosnaca kategoria wtej ksigzce — i, jak wspomnieliSmy
w rozdziale 1, skierowana wtasnie do oséb stawiajacych swoja pierwsza strone. Naleza do niej
narzedzia jak Lovable, Wix Al (czatowa wersja Wixa, odrebna od jego klasycznego edytora) czy

Framer Al
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Zasada dzialania jest podobna we wszystkich: piszesz w zwyktym jezyku, czego potrzebujesz
— np. ,strona dla mojej pracowni jogi, z grafikiem zaje¢, formularzem =zapisu i sekcjq
o instruktorach, w spokojnej, naturalnej kolorystyce” — anarzedzie w ciggu sekund lub minut
generuje gotowy szkic calej strony.

Typowy przebieg pracy:

. Opisujesz strone, najlepiej mozliwie konkretnie — im wigcej szczeg6tdw (branza,
sekcje, ton, przyktadowe tresci), tym lepszy pierwszy szkic.

. Przegladasz wygenerowana wersje i poprawiasz ja kolejnymi wiadomosciami

w czacie: ,zmien kolor gtéwny na zielony”, ,,dodaj sekcje z opiniami klientéw”, ,,skr6¢
tekst w nagtowku”.

. Po kilku rundach poprawek dopracowujesz drobne szczegdty, czasem juz

w prostym wizualnym edytorze dotaczonym do narzedzia.

. Publikujesz — w zaleznoscip od platformy, na wlasnej domenie od razu albo
eksportujac gotowy kod.

Tu jest istotna réznica techniczna, o ktdrej warto wiedzie¢ przed wyborem konkretnego
narzedzia: niektére Al-buildery (np.Lovable) generuja prawdziwy, eksportowalny kod
(najczesciej w technologii React), ktéry mozesz zabrac i hostowac gdziekolwiek. Inne (np. czatowa
wersja Wixa) tworza strone zamknieta w ramach wlasnej platformy, bez mozliwosci pelnego
eksportu — podobnie jak klasyczny Wix.

Jedna uwaga praktyczna: jakos¢ pierwszego wygenerowanego szkicu bywa nieréwna —
czasem trafiasz od razu w dobry projekt, czasem dostajesz cos bardzo ogdlnego, co wymaga kilku
rund poprawek, zeby przestato wygladac ,jak wszystkie inne”. To normalne i wciaz szybsze niz

budowanie od zera — ale nie traktuj pierwszego wyniku jako ostatecznego.

4.6 Plusy i minusy: vendor lock-in, koszty, wtasnos¢ danych

Przed podjeciem decyzji warto rozwazy¢ trzy rzeczy, ktore tatwo przeoczyé w pierwszym
entuzjazmie szybkiego efektu.

Vendor lock-in (uwigzienie u dostawcy) — to pytanie, czy w przysztosci tatwo zabierzesz
swoja strone gdzie indziej. Klasyczne buildery (Wix, Squarespace) w wigekszosci nie pozwalaja na
pelny eksport — Twoja strona ,,zyje” wewnatrz ich platformy i jesli zechcesz zmieni¢ dostawce,
w praktyce budujesz nowa strong od zera. Webflow i niektore Al-buildery daja realny eksport

kodu, co znaczaco zmniejsza to ryzyko.
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Koszty w czasie — w przeciwienstwie do WordPressa, gdzie po optaceniu hostingu i domeny
nie musisz placi¢ za samo oprogramowanie, buildery ztego rozdzialuto zazwyczaj staly,
comiesieczny lub roczny abonament, ktory placisz tak diugo, jak dtugo strona ma by¢ online —
i zwykle rosnie, gdy potrzebujesz wigcej funkgji (sklep, wiekszy ruch, usuniecie brandingu).

Wiasnos¢ danych — jesli platforma zmieni cennik, ograniczy funkcje albo (rzadko, ale sie
zdarza) zniknie z rynku, Twoja strona zniknie z nia, o ile nie miates mozliwosci eksportu. Przed
wyborem konkretnego narzedzia, szczego6lnie nowszego Al-buildera, warto po$wieci¢ pie¢ minut
na sprawdzenie w jego dokumentacji, czy i jak eksportuje dane.

Zadna z tych rzeczy nie jest powodem, by unikaé tej kategorii narzedzi — dla wielu oséb
wygoda i szybko$¢ s wystarczajaco wartosciowe, by zaakceptowac te kompromisy. Wazne, zeby

byl to swiadomy wybdr, nie niespodzianka odkryta za rok.

4.7 Ktory builder wybra¢ — checklista

Krotka checklista, ktora warto przejs¢ przed rejestracja w ktorymkolwiek z tych narzedzi:
. Ile mam czasu na pierwszy efekt? Minuty — Al-builder. Godziny — Wix lub
Squarespace. Dni/tygodnie z duza kontrola — Webflow.
. Czy zalezy mi na unikalnym, niestandardowym designie, czy wystarczy mi
solidny, gotowy szablon? Gotowy szablon — Wix/Squarespace. Unikalny uktad —
Webflow lub Al-builder z dobrym promptem.
. Czy mam jasng wizje strony, czy tatwiej mi jg opisa¢ stowami niz posktadac
wizualnie? Latwiej opisa¢ — Al-builder. Latwiej zobaczy¢ i poklika¢ — klasyczny
builder.
. Czy w przysztosci moge chcie¢ przenies¢ strone na inng platforme albo wtasny
hosting? Tak, to wazne — szukaj opcji eksportu kodu (Webflow, niektore Al-buildery).
Nie, raczej zostane na tej samej platformie na lata — mniej istotne kryterium.
. Jaki budzet miesieczny jest dla mnie komfortowy? Wix i Squarespace maja plany
zaczynajace si¢ od kilkunastu—kilkudziesigeciu zlotych miesiecznie, Webflow zwykle nieco
wyzej, a koszty Al-builderéw roéznia sie mocno miedzy narzedziami — sprawdz aktualny
cennik przed wyborem, bo ta kategoria zmienia modele cenowe najczesciej ze wszystkich

opisanych w tej ksigzce.
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Jesli po przejsciu tej checklisty wciaz wahasz si¢ miegdzy dwoma opcjami — wybierz te, ktéra
brzmi jak mniej pracy na start. Zadna z tych decyzji nie jest nieodwracalna, a pierwsza dziatajaca

strona jest zawsze lepsza niz idealny plan, ktéry nigdy nie zostat opublikowany.
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Rozdziat 5. Sklep internetowy — Shopify

5.1 Shopify czy WooCommerce — jak rozpoznac swoja

potrzebe

Jedli gtéownym celem Twojej strony jest sprzedaz produktéw, masz w praktyce dwie gtowne
drogi, a wybdr miedzy nimi warto zrobi¢ $wiadomie, zanim zaczniesz.

Shopify to platforma w peini hostowana i zaprojektowana wylacznie pod e-commerce. Placisz
miesieczny abonament, a w zamian dostajesz koszyk, ptatnosci, magazyn i wysytke dziatajace , od
reki”, bez konfigurowania hostingu czy aktualizacji oprogramowania.

WooCommerce to bezptatna wtyczka, ktéra zamienia zwykla strone WordPress (z rozdziatu 2)
w sklep internetowy. Placisz tylko za hosting, ale samodzielnie zarzadzasz aktualizacjami,
bezpieczenstwem i wszystkimi elementami technicznymi.

Wybierz Shopify, jesli: sprzedaz jest jedynym albo gléwnym celem strony, chcesz mie¢ to
dzialajace mozliwie szybko bez zajmowania sie techniczna strong hostingu, planujesz sprzedawac
na wielu kanatach naraz (wlasna strona, Instagram, Amazon) i jestes gotow placi¢ wyzszy staty
koszt miesieczny w zamian za mniej obowigzkow.

Wybierz WooCommerce, jesli: juz masz albo planujesz strone na WordPressie z innymi
treciami (blog, sekcja firmowa) i chcesz doda¢ do niej sklep, zalezy Ci na nizszym koszcie

dtugoterminowym, i nie przeszkadza Ci samodzielne zarzadzanie aktualizacjami z rozdziatu 2.
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5.2 Pierwszy sklep — szybki start

Zatozenie podstawowego sklepu na Shopify zajmuje zwykle od kilku godzin do jednego dnia
pracy, w zaleznoscip od liczby produktow. Typowa Sciezka:
. Rejestracja na shopify.com i wybdr nazwy sklepu (mozesz ja zmieni¢ pozniej).
. Wybdr motywu — Shopify ma wlasng biblioteke darmowych i platnych
motywdéw dopasowanych pod rézne branze (moda, jedzenie, elektronika, rekodzielo).
. Dodanie produktéw — dla kazdego produktu wypetniasz nazwe, opis, cene,
zdjecia, a jesli produkt ma warianty (np. rozmiar, kolor), konfigurujesz je w osobnej
sekgji.
° Konfiguracja ptatnosci — najprosciej przez Shopify Payments (wbudowane), albo
przez zewnetrznego dostawce ptatnosci, jesli Shopify Payments nie jest dostepne
w Twoim kraju.
o Ustawienie metod i kosztéw wysylki — mozesz ustawic stala ceng, darmowa
wysylke od okresélonej kwoty zamowienia albo podiaczy¢ kalkulator kurierdw.
. Podtaczenie domeny i publikacja sklepu.
Checkout (proces finalizacji zamoéwienia) w Shopify jest jedna z mocniejszych stron platformy
— jest dobrze przetestowany i zoptymalizowany pod katem jak najmniejszej liczby klientéw,
ktorzy rezygnuja w ostatniej chwili. To realna przewaga w poréwnaniu zsamodzielnie
konfigurowanym checkoutem w WooCommerce.
Podobnie jak WordPress ma wtyczki, Shopify ma wiasny sklep aplikagji (Shopify App Store)
— dodatki do e-mail marketingu, programéw lojalnosciowych, recenzji produktéw i dziesigtek

innych funkgji, ktére instalujesz podobnie tatwo jak wtyczki w WordPressie.

5.3 Pierwszy produkt — dodajemy koszulke

Zakladam, ze masz juz konto Shopify po okresie probnym lub na ptatnym planie. Logujesz sie
do panelu administracyjnego na adresie twojasklep.myshopify.com/admin. Po lewej stronie
widzisz menu — klikasz w zaktadke **Produkty**, a nastepnie w przycisk **Dodaj produkt**.

Ekran dodawania produktu dzieli si¢ na kilka sekcji. Na samej gorze wpisujesz **tytut™ — na
przyktad ,Koszulka z nadrukiem — Wilk Pétnocy”. Shopify akceptuje polskie znaki bez zadnych

problemow, wiec $mialo uzywaj g, ¢, s, ¢. Ponizej tytutu znajduje sie pole *opisu**. Tutaj mozesz
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wstawi¢ zaréwno zwykly tekst, jak i formatowanie — pogrubienia, listy — anawet obrazki
i osadzone filmy. Edytor przypomina ten, ktéry znasz z poczty internetowe;.

Opis produktu ma znaczenie nie tylko dla kupujacych, ale tez dla wyszukiwarek. Poswie¢ mu
chwile — napisz, z jakiego materiatu jest koszulka, jaki ma krdj, czy nadruk jest sitodrukiem czy
DTG, jak prac. Shopify nie ogranicza dtugosci opisu.

W prawej kolumnie ustawiasz **ceng*. Shopify pokazuje trzy pola: ceng pordwnawcza (dla
przekreslonej starej ceny — klasyczny ,byto 119 zi, teraz 89 z1”), cene sprzedazy i koszt wlasny
produktu. To ostatnie stuzy wylacznie do wyswietlania marzy w raportach — nie jest widoczne
dla klientow. Wpisujesz 89 zt jako cene sprzedazy. System akceptuje format 89,001 89 — nie musisz
sie zastanawiac.

Ponizej cen znajduje sie sekcja **Warianty**. Klikasz ,, Dodaj opcje takie jak rozmiar lub kolor”.
Shopify proponuje domyslna strukture: rozmiar ikolor. Zostawiasz obie. W polu rozmiaru
wpisujesz wartosci oddzielone przecinkiem: S, M, L. W polu koloru: Czarny, Grafitowy,
Granatowy. Po zatwierdzeniu Shopify automatycznie generuje dziewie¢ wariantéw — 3 rozmiary
x 3 kolory — kazdy z wlasng cena, kodem SKU i stanem magazynowym.

Dla kazdego wariantu mozesz ustawic indywidualng cene — przydatne, gdy wigkszy rozmiar
kosztuje wigcej — iwlasne zdjecie. Klient klikajacy ,Granatowy, L” zobaczy dokladnie te
kombinacje, nie zdjecie gtéwne w innym kolorze. To drobiazg, ktéry realnie zmniejsza liczbe
ZWrotow.

Przechodzisz do sekgji **Multimedia**. Przeciagasz zdjecie koszulki z folderu na komputerze.
Shopify przyjmuje JPEG, PNG i WebP — nie musisz nic konwertowaé. Po wgraniu mozesz
przycia¢ zdjecie i ustawic je jako gtéwne. Dobra praktyka jest dodanie kilku ujeé: przodu, tytu,
zblizenia na nadruk, metke. Zdjecia w galerii przeciagasz mysza, zmieniajac ich kolejnos¢ —
pierwsze zdjecie staje sie miniaturka widoczna w katalogu sklepu.

Sekcja **Stan magazynowy**. Zaznaczasz ,SledZ stany magazynowe” i wpisujesz dostepne
sztuki dla kazdego wariantu. Shopify moze samodzielnie zmniejsza¢ stany po kazdym
zamowieniu i wysyla¢ alert, gdy produkt sie koniczy. Jesli sprzedajesz produkty cyfrowe albo
robisz wszystko na zamdwienie — zaznaczasz , Nie $ledz”, a produkt bedzie zawsze widoczny
jako dostepny.

Ostatnia rzecz przed zapisaniem: **Widoczno$¢ produktu**. Domyslnie produkt jest
niewidoczny, dostepny tylko przez bezposredni link. Zmieniasz to na , Aktywny” i wybierasz
kanaty sprzedazy — sklep internetowy, a jesli masz podtaczone — takze Facebook, Instagram,

Google. Klikasz **Zapisz**.
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Cata operacja — od kliknigcia ,, Dodaj produkt” do zapisania — zajmuje okoto pigciu minut,
gdy robisz to pierwszy raz. Przy piatym produkcie zejdziesz ponizej minuty. Shopify prowadzi
Cie przez kazdy krok, nie chowa opcji w schowanych zakladkach, a to, co widzisz w panelu,

przekltada si¢ bezposrednio na wyglad strony produktu w sklepie.

5.4 Plany Shopify — ktéry dla kogo

Shopify oferuje trzy plany abonamentowe dla samodzielnych sprzedawcéw: **Basic**,
**Standard** (w panelu czesto nazywany po prostu ,,Shopify”) i **Advanced**. Istnieje tez opcja
**Starter** za nizsza ceneg, pozwalajaca sprzedawac przez linki w social mediach bez osobnej
strony — ale do pelnoprawnego sklepu potrzebujesz minimum Basic.

Podstawowgq rdznica miedzy planami jest **liczba kont pracownikow**. W Basic masz do
dyspozycji 1-2 konta — wystarczy, gdy prowadzisz sklep samodzielnie. Standard daje do 5 kont,
Advanced — do 15. To robi réznice, gdy zatrudniasz osobe do obstugi klienta, magazyniera albo
specjaliste od marketingu ikazde znich potrzebuje wiasnego loginu z odpowiednimi
uprawnieniami.

Drugi czynnik to **raporty**. Basic oferuje podstawowe zestawienia: sprzedaz, zamowienia,
produkty. Standard odblokowuje raporty o zachowaniu klientéw, segmentacji i marketingu.
Advanced daje dostep do niestandardowych raportéw, ktére konfigurujesz samodzielnie —
przydaja si¢, gdy analizujesz marze na poziomie poszczegoélnych wariantow albo poréwnujesz
kanaly sprzedazy miedzy soba.

Trzecia warstwa — i dla wielu decydujaca — to **prowizje od transakgcji**. Przy korzystaniu z
**Shopify Payments** stawki maleja wraz z wyzszym planem: Basic ma prowizje wyzsza,
Standard — srednig, Advanced — najnizsza. Dla sklepu, ktéry miesiecznie realizuje kilkaset
zamowien, roznica w prowizji miedzy Basic a Advanced potrafi wielokrotnie przekroczy¢ réznice
w cenie abonamentu. Im wigcej sprzedajesz, tym bardziej oplaca si¢ wyzszy plan.

Wszystkie trzy plany daja dostep do tych samych funkcji podstawowych: nieograniczonej
liczby produktéw, hostingu, certyfikatu SSL, koszyka zakupowego i calodobowego wsparcia
technicznego. Shopify nie ogranicza sztucznie liczby zamoéwien ani ruchu na stronie w zaleznosci
od planu — réznica lezy wylacznie w zaawansowanych funkcjach i stawkach prowizji.

Praktyczna strategia: zacznij od **Basic**. To najnizszy koszt wejscia, a Shopify umozliwia

zmiane planu w dowolnym momencie bez kary i bez utraty danych. Gdy Twdj sklep osiagnie

40



Sklep internetowy — Shopify

poziom, przy ktérym oszczednosc na prowizjach pokryje rédznice w abonamencie — przejdz na
Standard lub Advanced. Nie ma sensu placi¢ za pietnascie kont pracownikow, gdy jedyna osoba

obstugujaca sklep jestes Ty.

5.5 Shopify Payments i zewnetrzni dostawcy

Sposdb przyjmowania ptatnosci wplywa bezposrednio na Twoj miesieczny koszt prowadzenia
sklepu — a wielu poczatkujacych odkrywa to dopiero po pierwszym rozliczeniu.

**Shopify Payments** to wbudowany system ptatnosci Shopify, dostepny w Polsce od 2024
roku [DO WERYFIKAC]I]. Gdy go uzywasz, Shopify nie dolicza dodatkowej prowizji
platformowej od transakcji — ptacisz tylko standardowgq optate za przetworzenie ptatnosci karta.
Ta opftata trafia do operatora kart (Visa, Mastercard) i wynosi zwykle niewielki procent kwoty plus
drobna stata oplata za kazda transakcje. Konfigurujesz Shopify Payments w kilku kliknieciach, bez
podpisywania osobnej umowy z operatorem.

**Zewnetrzni dostawcy platnosci** — Stripe, PayPal, Przelewy24, PayU — to alternatywa.
Konfiguracja wymaga zatozenia konta u operatora, przejécia przez weryfikacje i podpiecia go do
Shopify przez panel administracyjny. Roznica finansowa jest znaczaca: Shopify dolicza wlasna
prowizje od kazdej transakcji realizowanej przez zewnetrznego dostawce. Do tego dochodzi
oplata samego operatora. Placisz wiec podwdjnie — Shopify za obstuge transakcji na swojej
platformie i operatorowi za faktyczne przetworzenie pieniedzy.

W Polsce wyglada to nastepujaco: Shopify Payments obstuguje karty Visa, Mastercard
i Maestro — to pokrywa wiekszo$¢ ptatnosci kartowych online. Jednak polscy klienci masowo
uzywaja BLIKa, ktéry odpowiada za ponad potowe transakcji w krajowym e-commerce. Do tego
dochodza szybkie przelewy online (Przelewy24, PayU) oraz raty i ptatnosci odroczone. Zadnej
z tych metod nie obstuzysz przez Shopify Payments — potrzebujesz zewnetrznego dostawcy.

Kazdy ztych operatorow ma wlasng prowizje — zwykle miedzy 1% a2,5% od kwoty
transakcji — do ktorej Shopify doda swoja platformowa. Dlatego wiele polskich sklepdw na
Shopify stosuje rozwigzanie mieszane: Shopify Payments jako gléwny kanal kartowy,
a roéwnolegle Przelewy24 lub PayU jako dodatkowa opgje. Klient przy kasie sam wybiera, czy placi
karta (nizszy koszt dla Ciebie), czy BLIK-iem (wyzszy koszt, ale popularniejszy wsrod

kupujacych). Shopify pozwala na aktywowanie wielu dostawcow jednoczesnie.
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Konkretny przyklad: przy transakgji na 100 zt przez Shopify Payments ptacisz orientacyjnie
2 zt prowizji. Ta sama transakcja przez zewnetrznego operatora to 2zt dla operatora plus
dodatkowa oplata Shopify — w zaleznosci od Twojego planu moze to by¢ od kilkudziesieciu
groszy do kilku ztotych wiegcej. Przy setkach zamdéwienl miesiecznie réznica urasta do powaznej

kwoty.

5.6 Koszty ukryte — aplikacje

Gdy pierwszy raz otwierasz Shopify App Store, trudno oprzed si¢ wrazeniu, ze wszystko,
czego potrzebujesz, jest na wyciagniecie reki. Katalog liczy ponad 13 000 aplikacji, od marketing
automation po integracje z hurtowniami. Problem w tym, ze wiele znich dziata w modelu
abonamentowym, a rachunki sumuja sie szybciej, niz si¢ spodziewasz.

**E-mail marketing®* to zwykle pierwsza aplikacja, ktérg instalujesz poza podstawowym
zestawem. Shopify ma wlasne, proste narzedzie do wysylki maili — wystarczy na start. Gdy
potrzebujesz automatyzacji — mail przypominajacy o porzuconym koszyku, sekwencja powitalna
dla nowych subskrybentéw — siegasz po zewnetrzng aplikacje. **Mailchimp** oferuje darmowy
plan do kilkuset kontaktow. **Klaviyo** — narzedzie stworzone z mysla o e-commerce — tez ma
darmowy poziom, ale przy wiekszej bazie klientéw miesieczny koszt rosnie do kilkudziesieciu
ztotych.

**Recenzje produktéw™* to druga kategoria, ktora szybko znajduje si¢ na liscie , koniecznie”.
Shopify wycofal wtasng, darmowaq aplikacje do recenzji. Jesli chcesz, zeby klienci mogli oceniac
produkty i dodawa¢ zdjecia, instalujesz **Loox** (darmowy plan startowy) albo **Judge.me**
(rozbudowany, ptatny od okreslonej liczby zamoéwien). Sama obecnos¢ recenzji zwigksza zaufanie,
ale za integracje zmediami spotecznosciowymi czy mozliwo$¢ dodawania zdje¢ przez
klientéw czesto placi sie juz osobno.

Kolejne kategorie: **programy lojalnosciowe** (naliczanie punktéw, nagrody za zakupy),
**ttumaczenia sklepu na inne jezyki**, **narzedzia do dropshippingu* takie jak Oberlo czy
Spocket (obie z miesigcznym abonamentem), **czat na zywo** z klientami, **zaawansowane
raporty** wykraczajace poza to, co daje plan abonamentowy. Lista aplikacji, ktore ,na pewno sie
przydadza”, rosnie z kazdym tygodniem prowadzenia sklepu.

Doswiadczeni sprzedawcy na Shopify mowia wprost: aplikacje potrafia podwoi¢ miesieczny

koszt platformy, zanim si¢ zorientujesz. Zasada, ktora oszczedzi Ci pieniedzy na starcie: instaluj
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tylko to, bez czego sprzedaz doslownie nie dziata. Podstawowy e-mail marketing masz
wbudowany. Recenzje mozesz zbiera¢ recznie, proszac klientow o opinie w mailu
potransakcyjnym. Shopify Payments pokrywa wiekszos¢ potrzeb platniczych. Kazda aplikacje
z miesiecznym abonamentem traktuj jak osobny wydatek, ktéry musi si¢ zwroci¢ — jesli aplikacja
kosztuje 50 zt miesiecznie, musi generowac¢ co najmniej tyle dodatkowej sprzedazy, zeby

miata sens.

5.7 Koszty i prowizje — na co uwazac

Budzet na Shopify warto liczy¢ w trzech warstwach, nie tylko po cenie samego abonamentu
widocznej na stronie gtéwnej:

J Abonament miesieczny — Shopify ma kilka planéw cenowych, rosnacych wraz
z liczba dostepnych funkgji (raporty, liczba kont pracownikow, nizsze prowizje od
transakgji). Sprawdz aktualny cennik na shopify.com przed decyzja — zmienia si¢
czesciej niz wiekszo$¢ rzeczy opisanych w tej ksigzce.

. Prowizje od transakcji — jesli korzystasz z Shopify Payments, prowizja jest nizsza
niz przy zewnetrznych dostawcach ptatnosci, do tego doliczana jest standardowa optata
za przetworzenie platnosci (zwykle niewielki procent kwoty plus mata stata optata za
transakgcje).

. Aplikacje — wiele przydatnych funkgji (rozbudowany e-mail marketing,
programy lojalnosciowe, zaawansowane raporty) dostepnych jest jako platne aplikacje

z wlasnym abonamentem, dodawanym do kosztu podstawowego planu.

Dla poréwnania: WooCommerce nie ma abonamentu za samo oprogramowanie, ale wciaz
ptacisz hosting (rozdziat 6) i prowizje od dostawcy platnosci (Stripe, PayPal czy lokalny operator),
cho¢ zwykle nie ponosisz dodatkowej prowizji ,platformowej” tak jak przy ptatnosciach
niewbudowanych w Shopify.

Praktyczna rada na start: zanim zarejestrujesz pelny ptatny plan, skorzystaj z darmowego
okresu probnego Shopify, zeby skonfigurowac sklep isprawdzi¢, czy platforma odpowiada

Twoim potrzebom, zanim zaczniesz placic.
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6.1 Jak wybrac i kupi¢ domene

Domena to adres Twojej strony — to, co odwiedzajacy wpisuje w przegladarce,
np. twojafirma.pl. Niezaleznie od tego, ktdra droge z poprzednich rozdzialéw wybrates,
w pewnym momencie bedziesz musiat jg kupic.

Kilka praktycznych zasad przy wyborze nazwy:

. Krétka i fatwa do zapamietania — jesli musisz ja komu$ dyktowad przez telefon,
dtuga nazwa z trudnymi do przeliterowania stowami szybko staje si¢ problemem.

. Unikaj myslnikow i cyfr, jesli to mozliwe — tatwo o nich zapomnie¢ albo Zle je
przekazac ustnie.

. Dopasuj rozszerzenie do odbiorcy — .pl dobrze sygnalizuje lokalny, polski biznes;
.com jest uniwersalnym standardem, jesli myslisz o odbiorcach rowniez poza Polska.

. Sprawdz dostepnosc na kilku rozszerzeniach naraz — narzedzia

rejestratorow domen pokazujg od razu, czy ta sama nazwa jest wolna jako .pl, .com, .eu
itd.

Domeny kupuje si¢ urejestratoréw — firm takich jak OVH, home.pl, nazwa.pl czy
Namecheap, czesto tez w ramach pakietu razem z hostingiem (rozdziat 6.2). Wazne, by zrozumie¢:
domeny nie kupujesz raz na zawsze, tylko wynajmujesz na rok (lub kilka lat z géry) — jesli
zapomnisz o przedtuzeniu, ktos inny moze ja zarejestrowac po wygasnieciu. Wlacz automatyczne

odnawianie od razu przy zakupie, zeby nie musie¢ o tym pamietac.
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Warto tez sprawdzi¢, czy rejestrator oferuje ochrone prywatnosci danych wiasciciela domeny
(czasem darmowg, czasem za dodatkowg optatg) — bez niej Twoje dane kontaktowe podane przy

rejestracji moga by¢ publicznie widoczne w bazie WHOIS.

6.2 Rodzaje hostingu

Hosting to ,miesjce”, gdzie fizycznie znajduja sie pliki Twojej strony — serwer, ktéry
odpowiada na zapytania przegladarek odwiedzajacych. Dla pierwszej strony realnie licza sig trzy
typy:

Hosting wspoéldzielony (shared) — najtanisza opcja, w ktdrej Twoja strona dzieli zasoby
serwera z wieloma innymi stronami. Wystarczajacy dla wiekszosci wizytowek i mniejszych
blogéw na poczatku. To, od czego warto zacza¢, jesli nie wiesz jeszcze, ile ruchu bedzie
miata Twoja strona.

Hosting zarzadzany dla WordPressa — drozszy wariant hostingu wspotdzielonego,
zoptymalizowany specjalnie pod WordPressa: automatyczne aktualizacje, wbudowana pamiec
podreczna (cache) i dodatkowe zabezpieczenia skonfigurowane od razu, bez Twojej ingerengji.
Jesli wybrates droge zrozdzialu2 iwolisz mniej martwi¢ si¢ o szczegdly techniczne
z podrozdziatow 2.11-2.12, to dobra inwestycja.

VPS (Virtual Private Server) — wydzielony kawatek mocniejszego serwera, z wigeksza
kontrolg i zasobami, ale wymagajacy wiecej wiedzy technicznej do samodzielnej konfiguracji. To
opcja na pozniej, kiedy Twoja strona wyrosnie z hostingu wspotdzielonego — nie na pierwszy
dzien.

Dla pierwszej strony z tej ksigzki: hosting wspoétdzielony (lub zarzadzany dla WordPressa, jesli
wybrates rozdzial 2) w 95% przypadkdéw wystarczy w zupetnosci. Buildery i Al-narzedzia
z rozdziatu 4 oraz Shopify z rozdziatu 5 majg hosting wbudowany w cene abonamentu — ten

podrozdziat dotyczy gtownie Sciezki WordPress i HTML/CSS.

6.3 SSL, e-mail na domenie, podstawy DNS

Trzy techniczne elementy, o ktorych warto wiedzie¢, nawet nie wglebiajac sie¢ w szczegdty:

SSL (certyfikat bezpieczenstwa) szyfruje polaczenie miedzy przegladarka odwiedzajacego
a Twoim serwerem — to ta sama roznica, ktéra zmienia adres strony z http:// na https:// i pokazuje
ktédke przy adresie w przegladarce. W 2026 roku to absolutny standard, bez ktérego przegladarki

ostrzegaja odwiedzajacych, Zze strona jest ,niezabezpieczona”, a Google traktuje to jako sygnat
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obnizajacy pozycje w wynikach wyszukiwania. Dobra wiadomos$¢: prawie kazdy hosting w 2026
roku instaluje darmowy certyfikat SSL (zwykle przez Let's Encrypt) automatycznie, bez
dodatkowej konfiguracji z Twojej strony.

E-mail na wlasnej domenie (np.kontakt@twojafirma.pl zamiast twojafirma@gmail.com)
wyglada duzo bardziej profesjonalnie ibuduje zaufanie. Wigkszos¢ pakietow hostingowych
pozwala stworzy¢ taka skrzynke w panelu w kilka minut, cho¢ dostepne miejsce na wiadomosci
bywa ograniczone — przy wigkszych potrzebach pocztowych warto rozwazy¢ osobna ustuge
(np. Google Workspace) podiaczong do tej samej domeny.

DNS (System Nazw Domen) to mechanizm, ktory taczy Twoja domene (nazwe) z faktycznym
serwerem, na ktorym stoi strona (adresem technicznym). Kiedy kupujesz hosting osobno od
domeny, musisz , wskaza¢” w panelu domeny, gdzie ma ona prowadzi¢ — zwykle przez wpisanie
adresow serwerdw nazw (nameserverow) podanych przez firme hostingowa. Zmiany w DNS nie
sa natychmiastowe — moga rozprzestrzeniac¢ si¢ po internecie od kilkunastu minut do 2448

godzin, wiec nie panikuj, jesli strona nie dziata ,,0d razu” po zmianie ustawien.

6.4 GitHub Pages i inne darmowe opcje — kiedy maja sens

Jesli zbudowates swoja strone zgodnie z projektem z podrozdziatu 3.7 — czysty HTML i CSS,
bez bazy danych — masz dostep do kategorii hostingu, ktéra dla pozostatych drog z tej ksiazki po
prostu nie istnieje: darmowy hosting stron statycznych.

GitHub Pages to bezptatna ustuga, ktéra publikuje Twoja strone prosto z repozytorium kodu
na GitHubie. W praktyce: wgrywasz pliki index.html i styl.css do repozytorium, wiaczasz GitHub
Pages w ustawieniach, i Twoja strona jest dostepna pod darmowym adresem w ciggu kilku minut
— z mozliwoscia podigczenia wlasnej domeny pédzniej.

Podobne darmowe (na start) opcje to Netlify i Vercel — odrobine bardziej rozbudowane,
z automatycznym wdrazaniem zmian od razu po aktualizacji plikow, popularne tez jako miejsce
hostowania kodu wyeksportowanego z niektérych Al-builderéw z rozdziatu 4.

Kiedy ma to sens: dla projektow hobbystycznych, portfolio, prostych stron osobistych, stron
technicznych dokumentacji — wszystkiego, co nie wymaga bazy danych ani logowania
uzytkownikow. Kiedy nie ma sensu: dla WordPressa (wymaga PHP i bazy danych, ktorych te
ustugi nie obstuguja) czy sklepu internetowego z dynamicznym koszykiem zakupoéw. To realna,
w pelni profesjonalna opcja dla odpowiedniego przypadku — ale dotyczy wylacznie Sciezki

HTML/CSS z rozdziatu 3, nie pozostalych drdg z tej ksiazki.
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7.1 Drzewko decyzyjne: od pytania do rekomendac;ji

Jedli przeczytates te ksiazke od poczatku, prawdopodobnie juz wiesz, w ktdra strone idziesz.
Ten podrozdziat to skrdcona $ciezka dla oséb, ktore chcg szybko zweryfikowac swéj wybdr albo
wracaja do ksiazki po dluzszej przerwie.

Pytanie 1: Czy glownym celem strony jest sprzedaz produktow?

— Tak: przejdz do pytania 1a.

— Nie: przejdz do pytania 2.

Pytanie 1a: Czy oprdcz sklepu chcesz mie¢ tez bloga albo rozbudowana tres¢ firmowa?

— Tak, sklep i tres¢ razem — WooCommerce na WordPressie (rozdziaty 2 i 5).

— Nie, czysto sklep, bez dodatkowej tresci — Shopify (rozdziat 5).

Pytanie 2: Ile czasu chcesz poswieci¢, zanim strona bedzie gotowa?

— Minuty do godzin, jak najmniej wysitku — przejdz do pytania 2a.

— Moge poswiecic kilka weekendow w zamian za wigksza kontrole — przejdz do pytania 3.

Pytanie 2a: Latwiej Ci opisac strone stowami, czy pouklada¢ ja wizualnie, klikajac?

— Opisac stowami — Al-builder (rozdziat 4.5).

— Pouklada¢ wizualnie — Wix lub Squarespace (rozdzialy 4.2-4.3).

Pytanie 3: Czy zalezy Ci na pelnej niezaleznosci (wlasny hosting, bez stalego abonamentu
za platforme) i dlugoterminowym rozwoju strony?

— Tak — WordPress (rozdziat 2).

— Niezupelnie, ale chce duzej kontroli wizualnej bez pisania kodu — Webflow (rozdziat 4.4).
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— Chce naprawde zrozumied, jak to dziata, niezaleznie od czasu — HTML/CSS od podstaw
(rozdziat 3).

Zadna z tych odpowiedzi nie jest ostateczna do korica zycia Twojej strony — wiele 0sob
zaczyna od no-code albo Al-buildera, zeby szybko ruszy¢ z miejsca, a po roku czy dwdch, kiedy
strona i potrzeby rosna, przechodzi na WordPressa po wigkszg kontrole. To normalna droga, nie

porazka pierwszego wyboru.

7.2 Tabela porownawcza wszystkich drog

WordPress HTML/CSS  No-code Al-buildery Shopify

(Wix/
Squarespace)
Czas na start Dni Tygodnie Godziny Minuty- Godziny-
(nauka) godziny dzien
Koszt Niski Bardzo  Niski—$redni Niski—$redni Sredni
poczatkowy  (hosting+domena) niski
Koszt Niski, bez Bardzo Staty Staty Staty
dtugoterminowy abonamentu za niski abonament  abonament abonament +
platforme prowizje
Kontrola Bardzo wysoka  Najwyzsza Srednia Srednia, Wysoka
i elastycznos¢ zaleznaod  w obrebie e-
narzedzia commerce
Krzywa uczenia Srednia Wysoka  Bardzoniska Bardzo niska Niska-
$rednia
Ryzyko vendor Niskie Brak Wysokie Zmienne Srednie
lock-in (sprawdz
eksport)
Najlepsze dla Stron Nauki Szybkiej, = Najszybszego Sklepéw jako
rozwijajacych sie i pelnej fadnej pierwszego  gléwnego
latami kontroli wizytowki efektu celu

Tabela nie zastepuje rozdziatéw, z ktorych pochodzi — to Sciagawka do wykorzystania po

przeczytaniu, nie zamiast.
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Co wybra¢ — podsumowanie

7.3 Co dalej po pierwszej stronie

Niezaleznie od wybranej drogi, kilka rad dotyczy kazdej z nich w rownym stopniu.

Opublikowana strona jest lepsza niz idealny plan. Latwo wpas¢ w putapke dopracowywania
kazdego szczegdtu przed publikacja. Lepiej opublikowaé wersje, z ktdrej jestes w 80%
zadowolony, i poprawiac ja na biezaco, niz czekac na 100%, ktore nigdy nie nadejdzie.

Zainstaluj podstawowa analityke od pierwszego dnia — np. Google Analytics i Google
Search Console (darmowe, dziatajq z kazda droga opisana w tej ksiazce). Dzieki nim po kilku
tygodniach zobaczysz prawdziwe dane: skad przychodza odwiedzajacy, ktére podstrony czytaja,
gdzie rezygnuja. To znacznie lepszy przewodnik do kolejnych zmian niz witasne przeczucia.

Wracaj do innych rozdzialow, kiedy zmienia sie¢ Twoje potrzeby. Strona, ktora postawites
w Wixie jako wizytdwka, moze za rok potrzebowac bloga i lepszego SEO — wtedy warto wrdcié
do rozdziatu 2. Sklep stawiany od razu w WooCommerce moze z czasem przerosna¢ Twoje
mozliwosci techniczne — wtedy warto wrécié do rozdziatu 5 i Shopify. Zadna z tych drég nie jest
decyzja na zawsze.

Ijedna rzecz na koniec: ta ksiazka opisuje stan rynku w potowie 2026 roku. Konkretne
narzedzia, ceny i nazwy platform beda si¢ zmienia¢ — to, co prawdopodobnie si¢ nie zmieni, to
pytania z podrozdziatu 7.1. Jesli za kilka lat wrocisz do tej ksiazki przy kolejnej stronie, te pytania
wciaz beda dobrym punktem startu, nawet jesli odpowiedzi po prawej stronie wymagaja juz
aktualizadji.

Powodzenia z Twoja pierwsza strona.
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Stowniczek pojec

Al-builder — narzedzie, w ktérym opisujesz stowami, jak ma wyglada¢ Twoja strona,
a sztuczna inteligencja generuje ja za Ciebie (np. Lovable, Wix Al, Framer Al). Rozdziat 4.5.

Backup (kopia zapasowa) — zapisana wersja catej strony, do ktdrej mozesz wroci¢, jesli co$
pojdzie nie tak. Rozdziat 2.11.

Box model — sposob, w jaki przegladarka traktuje kazdy element strony jako prostokatne
,pudetko” ztozone z tresci, paddingu, obramowania i marginesu. Rozdziat 3.4.

Cache (pamie¢ podreczna) — mechanizm przyspieszajacy wczytywanie strony poprzez
tymczasowe zapisywanie jej elementdw, zeby nie generowac ich od nowa przy kazdej wizycie.
Rozdziat 2.9.

Checkout — proces finalizacji zamoéwienia w sklepie internetowym, od koszyka do
potwierdzenia platnosci. Rozdziat 5.2.

CMS (Content Management System) — system do zarzadzania trescig strony przez panel
administracyjny, bez pisania kodu od zera. WordPress jest najpopularniejszym przyladem.
Rozdziat 2.1.

CSS (Cascading Style Sheets) — jezyk opisujacy wyglad strony: kolory, czcionki, odstepy,
uktad elementéw. Rozdziat 3.3.

Domena — adres Twojej strony w internecie, np. twojafirma.pl. Wynajmowana rok po roku,
nie kupowana raz na zawsze. Rozdzial 6.1.

DNS (System Nazw Domen) — mechanizm taczacy nazwe domeny z faktycznym serwerem,
na ktérym znajduje sie strona. Rozdziat 6.3.

DOM — drzewiasta struktura, ktdra przegladarka tworzy z kodu HTML strony, zanim nalozy
na nig styl z CSS. Rozdziat 3.1.



Stowniczek pojec¢

Flexbox — narzedzie w CSS do ukiadania elementow wzgledem siebie, np. w rzadku lub
kolumnie. Rozdziat 3.4.

GitHub Pages — darmowa ustuga hostowania prostych, statycznych stron (HTML/CSS)
prosto z repozytorium kodu. Rozdziat 6.4.

Gutenberg — domyslny edytor tresci w WordPressie, w ktérym budujesz strony i wpisy
z blokow. Rozdziat 2.6.

Hosting — miejsce, gdzie fizycznie znajduja sie¢ pliki Twojej strony i ktére odpowiada na
zapytania przegladarek odwiedzajacych. Rozdziat 6.2.

HTML (HyperText Markup Language) — jezyk opisujacy strukture i tres¢ strony za pomoca
znacznikow. Rozdziat 3.2.

Media query — regula w CSS, ktora stosuje okreslone style tylko przy danej szerokosci ekranu
— podstawa responsywnosci. Rozdziat 3.5.

Motyw (theme) — szata graficzna strony w WordPressie lub innym builderze: kolory, ukiad,
typografia. Rozdziat 2.5.

No-code — narzedzia do budowy stron bez pisania kodu, dziatajace na zasadzie wizualnego
przeciagania elementoéw (np. Wix, Squarespace, Webflow). Rozdziat 4.1.

Permalink — struktura adresu URL danej podstrony lub wpisu w WordPressie. Rozdziat 2.4.

Responsywnos$¢ — zdolnos¢ strony do dostosowywania swojego wygladu do réznych
rozmiarow ekranu, zwlaszcza telefonu. Rozdziat 3.5.

SEO (Search Engine Optimization) — dzialania zwiekszajace widocznos¢ strony w wynikach
wyszukiwania Google. Rozdziat 2.10.

SSL / HTTPS — szyfrowanie polaczenia miedzy przegladarka a serwerem, widoczne jako
klédka przy adresie strony. Rozdziat 6.3.

VPS (Virtual Private Server) — wydzielony, mocniejszy kawatek serwera z wigksza kontrola,
odpowiedni dla rozwinietych stron. Rozdziat 6.2.

Vendor lock-in — sytuacja, w ktorej trudno przenies¢ strone do innego dostawcy, bo
platforma nie pozwala na pelny eksport danych. Rozdziat 4.6.

Viewport — widoczny obszar strony na ekranie urzadzenia; ustawienie viewportu w kodzie
decyduje, jak strona zachowuje si¢ na telefonie. Rozdziat 3.5.

WooCommerce — darmowa wtyczka zamieniajgca strong WordPress w sklep internetowy.

Rozdziat 5.1.
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Stowniczek pojec¢

WordPress.com vs WordPress.org — WordPress.com to hostowana ustuga z ograniczeniami;
WordPress.org to darmowe oprogramowanie instalowane na wtasnym hostingu, z petna kontrola.
Rozdziat 2.2.

Wtyczka (plugin) — dodatek rozszerzajacy funkcje WordPressa, np. formularz kontaktowy,
zabezpieczenia czy SEO. Rozdzial 2.9.
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Koniec ksigzki

Moja pierwsza strona internetowa



Notatki






















